Fundusze
v Europejskie Unia Europejska
Wiedza Edukacja Rozwéj Europejski Fundusz Spoteczny
Scenariusz zajeé

Temat 3 - Prowadzenie kampanii reklamowej

Czas: 4 jednostki lekcyjne (4*45 minut)

Cele operacyjne:
Uczen potrafi:

Omoéwic zasady konkurencji na rynku pracy.

Podac przyktad nieuczciwej konkurencji na rynku pracy.
Wymieni¢ podstawowe zasady etyki na rynku pracy.
Dokona¢ opisu promowanego przedmiotu.

Okresli¢ role i funkcje reklamy.

Zaplanowac prowadzenie kampanii reklamowe;.

Metody pracy :

Wyktad, pogadanka, praca w grupie, praca z komputerem, metoda odwrdconej klasy

Przebieg lekc;ji:

Nauczyciel rozpoczyna lekcje od omoéwienia poje¢ konkurencji na rynku pracy — wedtug prezentacji
w zafgczniku. Kluczowe jest poruszenie zasad etyki w srodowisku pracy.

Przewidywany czas - 10 minut

ZALACZNIK 1 - Prezentacja ,Zasady uczciwej konkurencji na rynku pracy”

Zadanie 1.

Uczniowie w grupach trzyosobowych majg za zadanie rozpozna¢ zapotrzebowanie rynku na
wybrang ustuge branzy instalacyjnej. Wykorzystujg do tego Internet i dane katalogowe.

Analizujg elementy podane w karcie pracy. Po opracowaniu tematu prezentujg swoje wyniki
przed pozostatymi grupami

Przewidywany czas - 25 minut

ZALACZNIK 2 — Karta pracy ,, Zapotrzebowanie rynku na ustuge”

Zadanie 2.

Uczniowie wraz z nauczycielem wspdlnie ustalajg przedmiot, zwigzany z branzg instalacyjng,

ktory beda analizowaé. Przedmiot ten musi by¢ dostepny w sali dydaktyczne;j.

Przewidywany czas - 5 minut
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Po wybraniu przedmiotu nauczyciel omawia temat procesu przyswajania informacji
i zapamietywania bazujgc na prezentacji.

ZALACZNIK 3 — Prezentacja ,Techniki zapamietywania”

Przewidywany czas - 10 minut

Zadanie 3.

Uczniowie sg podzieleni na trzyosobowe grupy i otrzymuja karte pracy (¢wiczenie na
koncentracje w zakresie pamieci). Jezeli chcesz co$ sprzeda¢ to musisz to czué, widzie¢,
stysze¢. Majg do wykonania 3 badania dotyczace analizowanego w poprzednim zadaniu
przedmiotu:

- ogladnij przedmiot i wymien jego cechy,
- wystuchaj instrukcji obstugi/opisu przedmiotu i wymien jego cechy,
- zaston oczy, dotknij przedmiotu i wymien jego cechy

Jeden z nich jest sensorem, drugi pomocnikiem, trzeci wykonuje notatki i obserwacje
pierwszego. Przy kazdym segmencie zachowujemy nastepujacy plan dziatani:

20 sekund - badanie, 1 minuta - przerwa i 30 sekund - zapis.

Przewidywany czas - 30 minut

ZALACZNIK 4 — Karta pracy ,,Opis przedmiotu przy pomocy réznych zmystéw”

Po wykonaniu ¢wiczenia nauczyciel przedstawia funkcje reklamy i kryteria sukcesu kampanii
reklamowe;.

ZALACZNIK 5 — Prezentacja ,Reklama — kryteria sukcesu”

Przekazuje uczniom pakiet danych dotyczgcych dobrej reklamy (model AIDA). Pakiet ten jest

wstepem do nastepnej czesci zajec.
Przewidywany czas - 10 minut

ZALACZNIK 6 — Pakiet informacji ,Na czym polega metoda AIDA?”

Uczniowie otrzymujg za zadanie zebranie, w czasie pomiedzy blokami, materiatéw koniecznych do
wykonania kampanii reklamowej wedtug otrzymanego schematu (czas na przygotowanie — tydzien
pomiedzy zajeciami)

Zadanie 4.

Uczniowie w grupach trzyosobowych rozpoczynajg zajecia od przygotowania kampanii
reklamowej. Za zadanie majg przygotowanie stanowiska promocyjnego (stét z danym
przedmiotem i odpowiednie otoczenie), notatki prasowej (krotki opis przedmiotu i jego zalet),
wizytowki i prezentacji ustnej przedmiotu. Wykonane prezentacje majg by¢ wykonane
w sposdb zachecajgcy zarowno dla potencjalnych kupcow, jak i branzystéw. Wszystkie grupy
muszg prezentowac¢ ten sam przedmiot, a przygotowanie jest bez dopuszczenia do
komunikacji miedzy grupami.

Uczniowie po zorganizowaniu stanowiska i pozostatych elementow przygotowujg sie do
zaprezentowania kampanii przed innymi grupami.

Przewidywany czas - 45 minut + 15 minut na prezentacje
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W celu wyznaczenia najlepszej kampanii uczestnicy oceniajg cudze kampanie wedtug kolejnosci
jakosci — wzorem z konkursu Eurowizji. Przydzielajg punkty od najwiekszej do najmniejszej liczby
z pominieciem wtasnej pracy. Najwyzej ocenionej pracy przydzielaja liczbe punktéw réwng liczbie
grup, nastepnym odpowiednie mniejsze wartosci.

Przewidywany czas - 5 minut

Zadanie 5.

Uczniowie majg za zadanie analize wybranej kampanii metoda Walta Disneya. Nauczyciel
dzieli osoby wchodzace w skfad innych tréjek na trzy grupy:

- Marzycieli;
- Realistow;
- Krytykow.

Marzyciele majg za zadanie przedstawi¢ mozliwosci sprzedazy kampanii, wyolbrzymi¢ wizje
celdw, stworzyé fantastyczny obraz sprzedazy i dystrybucji produktu i zadowolonych
odbiorcow.

Realisci majg za zadanie oceni¢ realne mozliwos¢ kampanii, rzeczywisty zasieg grupy
odbiorcow.

Krytycy maja za zadanie wymienienie potencjalnych przeszkéd i utrudnied na drodze do
realizacji kampanii, wskazg stabe punkty i miejsca gdzie realizacja na pewno sie nie uda.
Weryfikacja pojec¢ nastepuje na biezgco — kazda grupa po kolei wymienia jedno zatozenie
dotyczace kampanii wedtug swojej roli. Po niej komentarz dodajg dwie pozostate grupy
recenzenckie. Wynik umieszczany jest na tablicy zbiorczej.

Przewidywany czas - 25 minut
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