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REKLAMA —
Kryteria sukcesu

Transfer, adaptacja oraz wdrozenie innowacyjnych rozwigzan w zakresie rozwijania umiejetnosci uczniow szkot budowlanych
w obszarze jezyka obcego ukierunkowanego zawodowo i kompetencji personalno-spotecznych, w ramach sieci wspotpracy




Kampania reklamowa

Jest to zespodt skoordynowanych i zorganizowanych dziatan reklamowych,
wykorzystujgcych jeden lub szereg roznych, powigzanych ze sobqg Srodkow
przekazu, ktdre wystepujg w okreslonej kolejnosci i w odpowiednio ustalonych
terminach.

Dziatania te stuzg osiggnieciu scisle okresSlonych celow. Najbardziej ogdlnym
celem kampanii reklomowej jest wywarcie wptywu na decyzje
i zachowania konsumentdw na rynku.

Dlatego tez czesto uwaza sie, ze jednym z najwazniejszych elementow
kampanii reklamowej jest przyciggniecie uwagi.



Cele reklamy

» \Wzrost lub utrzymanie poziomu sprzedazy

» \Wzrost lub utrzymanie udziatu w rynku

» \Worowadzenie na rynek nowego produktiu

®» /miana wizerunku produktu

» /wiekszenie rozpoznawalnosci marki

» /dobycie lub utrzymanie lojalnosci nabywcow

®» /ajecie lub utrzymanie pozgdane] pozycji na rynku



Skuteczna reklama

» Korzystaj z doswiadczen innych. Dobre pomysty mozesz czerpac studiujgc
reklamy produktéw podobnych do twoich. Zgromadz caty dostepny materiat:
reklamy prasowe, ulotki, reklamy internetowe, e-maile itp. Stworz reklame
W oparciu o ten materiat, ale nie kopiuj tekstu stowo w stowo.

= Ustal, jaki cel ma twoja reklama. Moze to by¢ np. pozyskanie potencjalnych
kllenTow sprzedaz produktu, zwiekszenie ruchu na stronie Itp.

» Sporzqdz liste zalet i korzysci, jakie mozina osiqgng¢ dzieki itwojemu
produktowi/ustudze. Reklaome zacznij od najwazniejsze] korzysci. UmiesC jq juz
w nagtowku reklamy lub zaraz w pierwszej linil fekstu.

= Przedstawiaj korzysci w sposdb konkretny. Uzywaj doktadnych liczb,
procentow, kolorow, zapachow, dzwiekow, przymiotnikdw opisowych itp.

=  Wyrdznij sie na tle konkurenciji. Sporzqdz liste cech, ktérymi twoj produkt rozni sie
od produktow konkurencyjnych. W reklamie uwzglednij wszystko to, co sprawia,
ze twoj produkt jest lepszy od konkurencyjnego.




Skuteczna reklama

» Podkreslaj cechy swojego produktu. Wykorzystaj grafike, rysunki, zdjecia ludzi, ktdérych
potrzeby zostaty zaspokojone przez twdj produkt. Twoim celem jest wywotanie
w odbiorcach emocji, impulsu, ktéry naktoni ich do kupna.

» Okresl docelowq grupe odbiorcéw reklamy. lle majg lat, jakiej sg ptci, skgd pochodzg?
Gdy juz okreslisz profil potencjalnych klientow, zapisz na kartce argumenty, ktére mogqg
sktoni¢ ich do kupna twojego produktu. Uwzglednij je w swojej reklamie.

= Uwzglednij obiektywnie potwierdzone informacje. Mogg to by¢c wyniki ankiet
konsumenckich, badania naukowe, statystyki, recenzje produktu itp.

= Nie zapomnij o korzysciach ,posprzedazowych”. Poinformuj odbiorcéw reklamy o
wsparciu, jakie uzyskajg po zakupie produkiu. Moze ono polegac¢ na darmowych
konsultacjach, wsparciu technicznym, darmowym serwisie itp. Obstuga posprzedazowa
moze mie¢ ogromny wptyw na decyzje o zakupie.

» Szukaj informacji wsréd ludzi, ktérzy nie zdecydowali sie na zakup twojego produkiu.
Zapytaj, co sktonito ich do podjecia takiej decyzji. Da ci to nowe pomysty na to, jak
zmodyfikowac swoje reklamy, by przyniosty wiekszy zysk.




